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Lust auf Zukunft -
Kommunikation fiir eine nachhaltige Globalisierung

HRSG. DANIEL DETTLING, TORGE HAMKENS, LENA KEMPMANN, TILE VAN DAMM

Die Gestaltung einer nachhaltigen Globalisierung ist derzeit mehr eine Zielprojektion als eine Zustandsbeschreibung.
Politische, wirtschaftliche und gesellschaftliche Handlungs- und Entscheidungsspielraume sind gekennzeichnet durch
internationale Interdependenzen. Eine globale Strukturpolitik (Global Governance) ist jedoch erst in Umrissen
erkennbar.

Zwar feiert das Leitbild der ,nachhaltigen Entwicklung“ Erfolge, vielfach ist der Begriff
jedoch zur Leerformel verkommen. Zudem ist das Konzept vielen Menschen nach wie
vor fremd. Den derzeitigen gesellschaftlichen Veranderungsprozessen, die
maBgeblich durch die Globalisierung gepragt sind, fuhlen sich viele hilflos ausgeliefert. ?u)@n@
sveranderung“ und ,Wandel“ sind inzwischen oftmals negativ besetzte Begriffe, . LUST AUF ZUKUNFT
Chancen und Vorteile einer nachhaltigen Entwicklung werden hingegen nicht
Uberzeugend transportiert.

Damit sich die Menschen durch Nachhaltigkeit angesprochen fuhlen, mussen Wege
aufzeigt werden, wie jeder Einzelne komplexe Handlungen beeinflussen und
zukunftsfahig gestalten kann. Der Nachhaltigkeitsgedanke muss in vertraute Werte
und Handlungsmuster Ubersetzt werden: Wie kbnnen Kommunikationsstrategien

aussehen, die Menschen erreichen und mobilisieren? Wie kann die nachhaltige
Entwicklung attraktiv und positiv erfahrbar werden? Wie kann der Schritt vom Wissen zum Handeln gelingen und wie
kann er von wem unterstutzt, gefordert und moderiert werden? Wie sollte dabei die Kommunikation innerhalb und
zwischen Politik, Zivilgesellschaft, Wirtschaft und Wissenschaft aussehen?

Diesen Fragen gehen die Beitrage der jungen Autoren nach, die in diesem Band versammelt sind. Drei Bereiche einer
global nachhaltigen Entwicklung werden dabei genauer betrachtet:

>>> 1 Globale Strukturpolitik,
>>> 2 Corporate Citizenship,
>>>3 Nachhaltiger Konsum.

Hintergrund ist eine Konferenz, die BerlinPolis, die Stiftung Weltvertrag und 3plusX im Herbst 2003 zu diesem Thema
organisierten. Teilnehmer der Konferenz, Entscheidungstrager von morgen aus Politik, Zivilgesellschaft, Wirtschaft und
Wissenschaft, kommen im vorliegenden Buch erneut zusammen, um Ideen zu entwickeln, wie
Kommunikationsstrategien gesellschaftliche Veranderungsprozesse in Richtung Nachhaltigkeit anstoBen und den
notwendigen ,Wandel in den Kopfen“ (Volker Hauff) bewirken kdnnen.

"Ein Buch, dem ich weite Verbreitung wiinsche." Ernst Ulrich von Weizsacker, MdB, Vorsitzender des
Ausschusses fiir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit
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